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Nazwa specjalnosci: | Marketing
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przygotowaniem zawodowym
Rok / Semestr: | 11/ 4
Osoba koordynujaca przedmiot: | Dr Grzegorz Wesotowski
Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa | Wiedza, umiejetnosci i kompetencje nabyte w wyniku nauczania
przedmiotéw): | przedmiotu marketing ustug i marketing niekomercyjny

Rodzaj modutu ksztatcenia: (wskaza¢ wtasciwe)

Wyktad Cwiczenia Konwersatori Laboratorium Warsztaty Seminarium Praktyki Sum.a
um godzin
Studia
stacjonarne
) Stu.dla 30 100
niestacjonarne
Formy zajec Metody dydaktyczne

Case study, zadania problemowe, projekt, praca w grupach, dyskusja,
prezentowanie zebranych materiatow.

Konwersatorium

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:
P WOL Zn.a i rqzumle w pogfeblonym stopniu mozliwosci i szanse, jakie daje Web 2.0. w 79P W14
- dziataniach marketingowych. -
P W02 Znai rozymle w pc?gfeblonym stopniu na temat nowych technologii komunikacyjnych 2P W14, Z2P_ W16
w zakresie marketingu.
Umiejetnosci:
Potrafi oceni¢ rozwigzania komunikacyjne i techniczne w obszarze uruchomienia i
P_UO1 L - . : Z2P_UO05, Z2P_U12
- prowadzenia dziatalnosci marketingowe;j lub PR. - -
P UO2 Potrafl wykorzystac mozliwosci z‘asobow, se.rV\./lsow spo’re.czno‘scm\'/vych i fa\pllkaq! 72P U0S, 72P U12
- internetowych oraz sformutowac wtasne opinie oraz wyciggac wnioski z ich analizy. - -
Potrafi wykonaé prezentacje multimedialng wykorzystujac interdyscyplinarne zrddta,
L : . e Z2P_U01, Z2P_U02,
P_U03 aby przedstawic przemiany zachodzace we wspdtczesnym swiecie pod wptywem
. . . . Z2P_U05
nowych technologii medialnych oraz w obrebie samych mediéw. -
Kompetencje spoteczne:
P KO1 Jest gotovy do zachowania sie profesjonalnie i etycznie przy prowadzeniu dziatalnosci 79P KO7 72P KOS
- publiczne;j. - -
P_K02 :,:,ais,-is;:::jv do uczestnictwa w sposéb swiadomy i odpowiedzialny w rzeczywistosci 22P KOS



Odhniesienie do
Lp. Konwersatorium przedrlmotowyt‘:h
efektéw uczenia
sie
P_WO01, P_W02
. . o . e P_UO01, P_U02
Tl Czym sg nowe media, web2.0, interaktywnos¢, ich cechy i wiasciwosci P_U03, P_KO1
P_K02
P_WO01, P_W02
. . - I ., P_UO01, P_U02
T2 Public Relations w Internecie i komunikacja przy pomocy nowych mediow P_UO3, P_KO1
P_K02
P_WO01, P_W02
. . N . . . P_UO01, P_U02
T3 Ewolucja kanatéw komunikacji: Radio, TV, kino, prasa, video, Internet P_U03, P_KO1
P_K02
P_WO01, P_W02
. s . ., L. P_UO01, P_U02
T4 Analiza mozliwosci wykorzystania medidow spotecznosciowych P_U03, P_KO1
P_K02
P_WO01, P_W02
. L . ., P_UO01, P_U02
T5 Planowanie dziatan reklamowych z wykorzystaniem nowych mediéw P_U03, P_KO1
P_KO02
P_W01, P_W02
. L . ., P_UO01, P_U02
T6 Kontrola efektow dziatan reklamowych z wykorzystaniem nowych mediéw P_U03, P_KO1
P_KO02
P_W01, P_W02
L ) P_U01, P_U02
T7 Kreacja i mistyfikacja w nowych mediach P_U03, P_KO1
P_KO02
P_W01, P_W02
. . ., P_U01, P_U02
T8 Techniki reklamowe korzystajgce z nowych mediéw P_U03, P_KO1
P_KO02
VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Efel.(ty . Metoda weryfikacji ,F0|:ma i ran?ach
uczenia sie ktorej weryfikowany jest EU
Wiedza:
P_Wo01 Zadanie projektowe, zadania praktyczne realizowane w czasie zajec. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
P_WO02 Zadanie projektowe, zadania praktyczne realizowane w czasie zajec. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
Umiejetnosci:
P_UO1 Zadanie projektowe, zadania praktyczne realizowane w czasie zajec. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
P_UO02 Zadanie projektowe, zadania praktyczne realizowane w czasie zajec. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
P_UO3 Zadanie projektowe, zadania praktyczne realizowane w czasie zajec. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
Kompetencje spoteczne:
P_KO01 Obserwacja pracy studenta w zadaniu zespotowym. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
P_K02 Obserwacja pracy studenta w zadaniu zespotowym. T1,T2,T3,T4,T5,T6,T7,T8
VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekty Student nie zna, nie . . Student .
uczenia si¢ | rozumie, nie potrafi, nie Student zna, rozumie, Student zna, rozumie, udent zna, rozumie, po-

jest gotéw:

potrafi, jest gotow

potrafi, jest gotow

trafi, jest gotow




Dla kazdego
z efektéw
uczenia sie
okreslonego
dla modutu w

\leigeziie Student uzyskuje od 61 | Student uzyskuje od 81
N do 70% max. liczby do 90% max. liczby
iulr(r; Iﬂgtezzrsw;i punktéw punktéw
dla danego efektu na dla danego efektu na
ocene 3,5 ocene 4,5

Student uzyskuje ponizej
50% max. liczby
punktéw
dla danego efektu

Student uzyskuje od 51
do 60% max. liczby
punktow
dla danego efektu na
ocene 3 oraz

Student uzyskuje od 71
do 80% max. liczby
punktéw
dla danego efektu na
ocene 4 oraz

Student uzyskuje powyzej
91% max. liczby punktéw
dla danego efektu

Forma zaliczenia czesci ¢wiczeniowej — projekt, zadanie
Opracowane projekty oceniane sg w oparciu o nastepujaca skale punktowa:
0-50% pkt — ocena niedostateczna (2,0),
51-60% pkt — ocena dostateczna (3,0),

61-70% pkt — ocena dostateczna plus (3,5),

71-80% pkt — ocena dobra (4,0),
81-90% pkt — ocena dobra plus (4,5),
91-100% pkt — ocena bardzo dobra (5,0).

VIIl. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaj aktywnosci

ECTS

Obcigzenie studenta

Studia
stacjonarne

Studia
niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt,

laboratoria, warsztaty, seminaria) 10
Samodzielne przygotowanie sie do zaje¢ dydaktycznych 5
Przygotowanie sie do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 5
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 25/1,0
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 15/0,6

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem

zawodowym

Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ do wyboru

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIAtY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

David Meerman Scott (A. Samson-Banasik),

Nowe zasady marketingu i PR: jak poprzez social media, podcasty, content
marketing, newsjacking oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, Warszawa 2022.

Edwards J. (przektad D. Gasper), Sekrety copywritingu: o mocy stéw, dzieki ktérym sprzedasz wszystko, Warszawa 2023.

Modzelewska W., Internet mozliwosci: o tym jak wypromowac firme i zarabia¢ wiecej, pracujgc mniej, Gliwice 2023.

Literatura uzupetniajaca przedmiotu:
Kotler P., Kartajaya H., Setiawan |., Marketing 6.0: przyszto$¢ jest immersyjna, Warszawa 2024.

Inne materialy dydaktyczne:
Materiaty prowadzgcego




