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Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek:

Nazwa kierunku studiéw, poziom ksztatcenia: Zarzqdzanie - studia | stopnia

Profil ksztatcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Nie dotyczy
Rodzaj modutu ksztatcenia: (wskazaé wtasciwe) | Podstawowy/kierunkowy/powigzany z przygotowaniem zawodowym
Rok / Semestr: | 1l /6
Osoba koordynujaca przedmiot: | Prof. Anna Bakiewicz/ mgr Agnieszka Komarzeniec
Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach
przedmiotéw:  Marketing, Podstawy zarzadzania, Metody
projektowania organizacji, Psychologia, Socjologia

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

P K i
Wyktad | Cwiczenia onwersatorl | | horatorium | Warsztaty | Seminarium | Praktyki Suma
um godzin
Studia
stacjonarne
_ Studia 10 10 100
niestacjonarne
Formy zajec Metody dydaktyczne

Wyktad z prezentacjg multimedialna. Dyskusja, case study, prezentacja, metoda
projektu, zadania problemowe, praca w grupach, burza moézgu, gry symulacyjne

Wyktad/Cwiczenia

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu

kierunkowego

Wiedza:

P WOl Zna i rozumie w zaawansowany sposob pojecia, prawidtowosci i problemy Z1P_Wo01
- wspotczesnej komunikacji Z1P_W16
. . L R . Z1P_WO01

Zna i rozumie w zaawansowany sposob istote procesu komunikacji i role jaka -
P_WO02 . T Z1P_W12

odgrywa w zarzadzaniu przedsiebiorstwem. -
Z1P_W16
. . . . . — Z1P_W01
Zna i rozumie w zaawansowany sposob teorie oraz koncepcje komunikacji w 71P W12

P_Wo03 marketingu, ksztattowania wizerunku firmy, produktu, budowaniem reputacji, relacji -
. ) . Z1P_W14

z klientem oraz problematyke negocjowania. -
Z1P_W16

Umiejetnosci:

Z1P_U01, Z1P_U02

P_U01 Potrafi wykorzysta¢ w praktyce poznane zagadnienia komunikacji marketingowej. 71P U0
P UO2 Potrafi zaplanowac, dobraé narzedzia oraz zrealizowaé proces budowania wizerunku Z1pP_U01, 71P_U02
B firmy, produktu i reputacji. Z1P_U06
. . B} e Z1P_U01, Z1P_U02
P_U03 Potrafi planowac i realizowac proces relacji z klientem. —le U06_

Kompetencje spoteczne




Jest gotéw do nadawania szczegdlnego znaczenia samodzielnego w zakresie

P_KO1 . . S . . Z1P_K02
zintegrowanej komunikacji marketingowe;j.
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
przedmiotowych
Lp. Wyktad:
P yktad efektéw uczenia
sie
1 Istota z'lnte'growaneJ komur'nkaql marketingowej. Etapy budowy skutecznej P WOL, P W02
komunikacji marketingowej. - -
T2 Zasady i metody budzetowania. P_WO02, P_WO03
3 Ksztattowanie relacji z otoczeniem. Wizerunek przedsiebiorstw elementem P_W01, P_W02
komunikacji z otoczeniem. P_WO03
T4 Masc_awa komunlk’f\qa m?rketlngowa (reklama, promocja, sprzedazy, public P W02, P_W03
relations, sprzedaz osobista).
T5 Bezposrednia komunikacja marketingowa. P_WO02, P_WO03
T6 Wptyw zintegrowanej komunikacji marketingowej na zachowania klientow. P_W02, P_W03
T7 Nowe zjawiska komunikacji marketingowe;j. P_W02, P_W03
T8 Spoteczna odpowiedzialnos¢ komunikacji. P_W02, P_W03
Odniesienie do
Lp. Cwiczenia: przedmiotowych
efektow uczenia sie
. S . . P_U01, P_U02
T9 Etapy budowy skutecznej komunikacji marketingowej. P_U03, P_KO1
T10 Zasady i metody budzetowania. P_U01,p_U02
P_U03, P_KO1
T11 Wizerunek przedsiebiorstw elementem komunikacji z otoczeniem. P_U01,p_U02
P_U03, P_KO1
T12 Masowa komunikacja marketingowa (reklama, promocja, sprzedazy, public P_UO01, P_U02
relations, sprzedaz osobista). P_UO03, P_K01
T13 Bezposrednia komunikacja marketingowa. P_U01,p_U02
P_UO03, P_KO1
T14 Wptyw zintegrowanej komunikacji marketingowej na zachowania klientéw. p_U0L, P_U02
P_UO03, P_KO1
T15 Nowe zjawiska komunikacji marketingowe;. P_U01,p_U02
P_UO03, P_KO1
T16 Spoteczna odpowiedzialnos¢ komunikacji. p_U0L, P_U02
P_U03, P_KO01
VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Efekty - Forma zaje¢, w ramach
M k
uczenia sie etoda weryfikacji ktorej weryfikowany jest EU
Wiedza:
P_Wo01 Egzamin w formie testu. T1, T3
P_W02 Egzamin w formie testu. T1,T2, T3, T4-T8
P_WO03 Egzamin w formie testu. T2, T3, T4-T8
Umiejetnosci:
P_UO1 projekt, prezentacja, wypowiedz ustna, zadanie zespotowe, obserwacja T9-T16
P_U02 projekt, prezentacja, wypowiedz ustna, zadanie zespotowe, obserwacja T9-T16
P_UO03 projekt, prezentacja, wypowiedz ustna, zadanie zespotowe, obserwacja T9-T16




Kompetencje spoteczne:

P_KO1 Obserwacja i ocena wykonania zadania projektowego. | T9-T16
VII. KRYTERIA OCENY OSIAGNIETYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Ocena
el niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
ucze,e,iatysie Student nie zna, nie ro- Student zna, rozumie, Student zna, rozumie, | Student zna, rozumie, po-
zumie, nie po,trafl, nie potrafi, jest gotéw potrafi, jest gotéw trafi, jest gotéw
jest gotow:

Dla kazdego | Student uzyskuje ponizej | stydent uzyskuje od 51 | Student uzyskuje od 71 | Student uzyskuje powyzej
z efektow 50% max. liczby do 60% max. liczby do 80% max. liczby 91% max. liczby punktow
uczenia sie punktow punktéw punktéw dla danego efektu

okreslonego dla danego efektu

dla modutu w

dla danego efektu na
ocene 4 oraz

dla danego efektu na
ocene 3 oraz

kresi . .
\z’;e:jezme Student uzyskuje od 61 | Student uzyskuje od 81
o, do 70% max. liczby do 90% max. liczby

umiejetnosci B .
i kompetencji punktow punktow
dla danego efektu na dla danego efektu na
ocene 3,5 ocene 4,5

Forma zaliczenia czesci éwiczeniowej — zadanie praktyczne / projekt.

Opracowane zadania praktyczne / projekty oceniane sa w oparciu o nastepujaca skale punktowa:
0-50% pkt — ocena niedostateczna (2,0),

51-60% pkt — ocena dostateczna (3,0),

61-70% pkt — ocena dostateczna plus (3,5),

71-80% pkt — ocena dobra (4,0),

81-90% pkt — ocena dobra plus (4,5),

91-100% pkt — ocena bardzo dobra (5,0).

Zadanie zespotowe w wieloosobowych zespotach.

Opracowane projekty oceniane s3 w oparciu o nastepujaca skale punktowa:
0-50% pkt — ocena niedostateczna (2,0),

51-60% pkt — ocena dostateczna (3,0),

61-70% pkt — ocena dostateczna plus (3,5),

71-80% pkt — ocena dobra (4,0),

81-90% pkt — ocena dobra plus (4,5),

91-100% pkt — ocena bardzo dobra (5,0).

VIIl. NAKLAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obcigzenie studenta

Rodzaj aktywnosci Studia Studia
ECTS . . .
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 20
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Samodzielne przygotowanie sie do zaje¢ dydaktycznych 40
Przygotowanie sie do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 40
Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 100/4,0
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 20/0,8
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem 100/4,0
zawodowym ’
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ do wyboru -

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIAtY DYDAKTYCZNE




Literatura podstawowa przedmiotu:

Garbarski L., Krzyzanowska M., Marketing: sztuka konkurowania i wspdtpracy, Warszawa 2023

Scott D. Meerman, Nowe zasady marketingu i PR: jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz
sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, Warszawa 2022

Taranko T., Komunikacja marketingowa: istota, uwarunkowania, efekty, Wydawnictwo Nieoczywiste, copyright 2019

Literatura uzupetniajaca przedmiotu:

Gregor B. (red.), Kaczorowska-Spychalska D., Marketing w erze technologii cyfrowych: nowoczesne koncepcje i wyzwania,
Warszawa 2018




