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Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotéw):

Wyktad Cwiczenia Konwersatori Laboratorium Warsztaty Seminarium Praktyki Sum.a
um godzin
Studia
stacjonarne
) Stu.dla 10 75
niestacjonarne
Formy zajec Metody dydaktyczne
Dyskusja, zadania aktywizujgce, zadanie praktyczne, studium przypadku, metoda
Konwersatorium projektowa.

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektu
kierunkowego
Wiedza:

Zna i rozumie w zaawansowany sposéb podstawowe systemy i rozwigzania w K1P_WO05
P_wo1 obszarze e-Biznesu w szczegdlnosci w obszarze e-marketingu oraz identyfikuje K1P_WO07
elementy tych systeméw. K1P_WO09
. . . s . . K1P_WO05

Zna i rozumie w zaawansowany sposob czynniki wptywajgce na elementy systemow,
P_W02 . i . ey K1P_WO07

czyli na procesy e- marketingowe zachodzace w organizacjach.
K1P_WO09
Zna i rozumie w zaawansowany sposdb metody projektowania poszczegdlnych faz K1P_WO05
P_WO03 dziatan promocyjnych w e-biznesie na przyktadzie realizacji przygotowania i K1P_W07
wdrazania kampanii e-marketingowych K1P W09
Umiejetnosci:

K1P_U01
P UOL Potrafi obserwowac i dokona¢ analizy zebranych danych oraz ocenic K1P_U03
- funkcjonowanie przedsiebiorstw e-biznesowych w zakresie ich promociji. K1P_U05
K1P_U06
K1P_U09
P U02 Potrafi interpretowac wskazniki funkcjonowania proceséw e-marketingowych w or- K1P_U01
- ganizacji. K1P_U03




K1P_U05

K1P_U06
K1P_U09
K1P_U01
- , , . S . K1pP_U03
Potrafi identyfikowac obszary problemowe i proponuje do ich rozwigzania
P_UO3 L - . o " K1P_U0O5
organizacyjne poprawiajace dziatalnos¢ opisywanych przedsiebiorstw.
K1P_U06
K1P_U09
Kompetencje spoteczne
Jest gotédw do stosowania obowigzujgcych zasad etyki wobec problemoéw
P_KO1 . . . . . . . K1P_KO7
- zawodowych w dziatalnosci marketingowej w e-biznesie. -
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Konwersatorium: przedr’motowyt':h
efektow uczenia
sie
Istota i znaczenie gospodarki elektronicznej w globalnym spoteczenistwie. E-klient,
T1 jako podmiot gospodarki rynkowej. Wptyw cyfrowych technologii komunikacyjnych P_W01, P_W02
na marketing (e- Marketing).
Narzedzia marketingu-mix w dobie Internetu. Relacje z klientami z wykorzystaniem
. . - . L P_W01, P_W02
T2 elektronicznych narzedzi komunikacji (e-CRM), Tradycyjne kanaty komunikacji
. . e . S P_WO03, P_KO1
marketingowej w e-Biznesie (prasa, radio, telewizja).
Nowoczesne kanaty komunikacji marketingowej w e-Biznesie:
- narzedzia zwigzane z wyszukiwarkami (SEO, SEM),
- interaktywna reklama w Internecie, P_WO1, P_W02
T3 - e-Mail marketing, mobilny e-Marketing, P_WO03, P_KO1
- wykorzystanie medidw spotecznosciowych w e-Marketingu (marketing wirusowy),
- programy partnerskie w Internecie (marketing afiliacyjny),
e-Marketingowa promocja offhne.
Specyfika dziatan e-Marketingowych w obszarach B2C oraz B2B. Planowanie i
.. . . . . . P_W01, P_WO02
T4 wdrazanie kampanii e-Marketingowych (cele, budzetowanie, kontrola). Etyczne i - .
. . . . P_W03, P_KO0O1
prawne aspekty prowadzenia dziatan marketingowych w obszarze e-Biznesu.
T5 Prowadzenie badan marketingowych w sieci. P_UO01, P_U02
. " . . _—_ . P_U01, P_U02
T6 Projekt kampanii marketingowej przedsiebiorstwa e-Biznesowego. P KO1
_ ] . _ P_UO02, P_UO3
T7 Praktyczna implementacja wybranych narzedzi e-Marketingu. P KO1
T8 di dkd c . dzi ket P_UO01, P_U0O2
Studium przypadkow - praktyczne zastosowanie narzedzi e-marketingu. P_U03, P_KO1
V1. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE
Efe!(ty . Metoda weryfikacji ’FOI:ma zaj.e W rarr)ach
uczenia sie ktorej weryfikowany jest EU
Wiedza:
P_Wo01 Zadanie projektowe / praca pisemna. T1,T2,73,T4
P_W02 Zadanie projektowe / praca pisemna. T1,T2,73,T4
P_Wo03 Zadanie projektowe / praca pisemna. T2,T3, T4
Umiejetnosci:
P_UO1 Zadanie projektowe / prezentacja. T5, T6, T8
P_UO02 Zadanie projektowe / prezentacja. T5,7T6,T7, T8
P_UO3 Zadanie projektowe / prezentacja. T7,T8
Kompetencje spoteczne:
P_KO01 Obserwacja i ocena wykonania zadania praktycznego. T2,T3,T4,T6,T7,T8




Ocena

ek niedostateczna Zakres ocen 3,0-3,5 Zakres ocen 4,0-4,5 Ocena bardzo dobra
Efekt . :
uczeniaysie Stude;nt nie zna, nie ro- Student zna, rozumie, Student zna, rozumie, | Student zna, rozumie, po-
zumie, nie potrafi, nie potrafi, jest gotéw potrafi, jest gotéw trafi, jest gotow
jest gotow:

Forma zaliczenia — zadanie praktyczne / projekt.

Opracowane zadania praktyczne / projekty oceniane sg w oparciu o nastepujgcy skale punktowg:
0-50% pkt — ocena niedostateczna (2,0),

51-60% pkt — ocena dostateczna (3,0),

61-70% pkt — ocena dostateczna plus (3,5),

71-80% pkt — ocena dobra (4,0),

81-90% pkt — ocena dobra plus (4,5),

91-100% pkt — ocena bardzo dobra (5,0).

Rodzaj aktywnosci Pbciaienie studenta :
ECTS S?udla ' Stu.dla
stacjonarne niestacjonarne

Udziat w zajeciach dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 10
laboratoria, warsztaty, seminaria)
Samodzielne przygotowanie sie do zaje¢ dydaktycznych 30
Przygotowanie sie do zaliczenia zaje¢ dydaktycznych 35
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin/ECTS 75/3,0
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ w bezposrednim kontakcie z nauczycielem 10/0,4
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem 75/3,0
zawodowym
Obcigzenie studenta w ramach zaje¢ do wyboru 75/3,0
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